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DOUTA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA CAMARA MUNI
PAL DE GUARAPARI - ESTADO DO ESPIRITO SANTO

Concorréncia publica n° 002/2023 - Processo n° 1350/2023

CONTEUDO GESTAO DE MARCAS LTDA, vem tempestivamente com espe-
que no artigo 11, inciso VIII, da Lei 12.232/10, apresentar RECURSO AD-

MINISTRATIVO em face da deciséo de classificacao da empresa PRIMAZIA
AGENCIA DE MARKETING LTDA, nos autos do processo licitatério em epigra-
fe, referente a contratagdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servi-
¢os de publicidade.

1. SUMULA DO RECURSO

A empresa PRIMAZIA AGENCIA DE MARKETING LTDA foi classificada em
primeiro lugar apés julgamento da proposta técnica. Ocorre que se verificam
diversas irregularidades na proposta apresentada pela mesma, as quais pade-
cem de desclassificacéo de acordo com os ditames do proprio edital, da lei de
regéncia e da jurisprudéncia dos tribunais de contas.

A referida concorrente apresentou proposta identificada em seu contetdo, pois
a campanha ali constante era publicamente reconhecida como de sua autoria.
Ferindo assim principio da transparéncia, fundamental para validade de sua
proposta, que assim pode ser identificada.

Além disso, ndo observou os ditames do Edital enquanto limitadores das quan-
tidades de paginas no contetido da proposta, extrapolando em mais que o do-
bro as paginas permitidas para apresentagao do Plano de Comunicagéo Publi-
citéria, o que garantiu vantagem indevida, ferindo os principios da isonomia en-
tre as concorrentes, além do principio a vinculagdo ao edital, pois descumpriu
suas regras.

Noutro ponto, também descumpriu o edital ao néo apresentar ficha técnica das
pegas juntadas a proposta técnica.

Entre estas e outras irregularidades, ha motivos suficientes para que a concor-
rente PRIMAZIA seja desclassificada do presente processo licitatério.
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2. DA IDENTIFICAGAO DA PROPOSTA APRESENTADA PELA CONCOR-
RENTE PRIMAZIA ANTES DA ABERTURA DO INVOLUCRO IDENTIFICADO

Entre as diversas irregularidades praticadas pela concorrente  PRIMAZIA
AGENCIA DE MARKETING LTDA podemos citar a constatagao de que a em-
presa apresentou envelope com identificagdo no contetdo interno. Vez
que reproduziu integralmente o mesmo teor de campanha ja apresentada
em certame anterior do mesmo érgéo publico. Essa conduta viola as nor-
mas previstas no presente edital e na legislag&o, pois é capaz de identificar a
autoria da concorrente na proposta apresentada, identificando assim o envelo-
pe em questao.
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do. No referido certame, que acabou sendo suspenso, os envelopes identifica-
dos com a proposta chegaram a ser abertos publicamente, de modo que a pro-
posta ali contida foi publicamente reconhecida como de sua autoria, nao ape-
nas pela comissao julgadora — subcomissao técnica, comissdo de licitagao,

mas por toda a sociedade.

Nao bastasse isso, verifica-se que a comisséo julgadora do certame Concor-
réncia publica 001/2023 continha um membro que também foi parte da comis-
s3o do presente certame, Concorréncia publica 002/2023, qual seja a Sra. Ge-
orgia Karla Bezerra Gongalves, presente em ambos os julgamentos. Mais
uma vez, tornando identificavel pela comissao julgadora o contetido do envelo-
pe nao identificado da proposta apresentada.
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Rodrigo de Jesus Barbisa

Diorimar Coutinh de Sant'ana Moreira

Uma vez que é principio fundamental das licitagdes para contratagdo de agén-
cia de publicidade e propaganda, com base na Lei 12.232/10, a transparéncia e
lisura, que dependem da nao identificacao das propostas concorrentes na fase
de julgamento. A APRESENTACAO IDENTICA DE CAMPANHA CUJO CO-
NHECIMENTO PUBLICO E DE MEMBRO DA COMISSAO TECNICA JULGA- .
DORA PERMITE A IDENTIFICACAO DA PROPOSTA, por conseguinte viola os /
referidos principios legais, o que culmina na necessidade de desclassificagéo
da proposta identificada/identificavel.
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Trabalho apresentado pela empresa.
Primazia referente ao edital n° 001/2023

Trabalho apresentado pela empresa
Primazia referente ao edital n° 002/2023

E de saber que no momento do julgamento pela Comiss&o Técnica Julgadora
sabia-se de quem era a autoria da campanha publicitaria intitulada “QUANDO
VOCE PARTICIPA. GUARAPARI SE TRANSFORMA”, ou seja, a proposta es-
tava identificada. Uma vez que a mesma campanha, idéntica, ja havia sido
julgada e comparada entre a via identificada e o resultado proferido. ten-
do suas informacdes devidamente REGISTRADAS EM ATA PUBLICA
( httns://www.cmf:{.es.aov.br/unIoads/licitacao/913-ata-de-sessao-nubIica-rea!izada-

Dara-anuracao-do-resuItado-aerai-das-nron05tas-tecnicas-16802?1400.ndf ). publica-

da por essa Casa [Camara Municipal de Guarapari/ES — CMG]. o que reforca o
argumento do presente recurso. CAARS NURIGIPAL OE GUARAPARI

EM g4 JuL 2023

ATA DE SESSAO PUBLICA REALIZADA
PARA APURAGAO DO RESULTADO
GERAL DAS PROPOSTAS TECNICAS DA
CONCORRENCIA  N° 00172023 -
PROCESSO N° 072/2023.

PROTOCULO I’
3903

horas do dia 31 (rinta e um) de margo de 2023 (dais mil e vinte e trés)

TeLriu- : Rua Getulio Vargas, n® 298, Cenlro, GuaraparilES, a Comissao Permanente
de Licliagao da Camara Municipal de Guarapari, designada pela Portaria n® B.187/2023,
la dos int bros: CLAUDICEIA DE SOUZA FRANCISCO FURTADO

(Presidente), PATRICIA DE ARRUDA PEREIRA {Secretariaj, VAN PIMENTEL
MONTEIRO (Membro), GUILHERME RIBEIRO DE OLIVEIRA (Membro) & JULIANA DO
NASCIMENTO (K ), visando p 2 sessdo plblica de abertura do certame
relative & Concorréncia n® 001/2023 - Processa Administrative 0° 7212023, cujo objeto ¢ 8
CONTRATAGAC DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTAGAD DOS SERVIGOS
DE PUBLICIDADE, EM ATENDIMENTO AS NECESSIDADES DA CAMARA MUNICIPAL
DE GUARAPARI, do tipo técnica e prego, de acordo com @ Lei n® 12.232/2010 e Lei n”

5 666/1993, Abarta a sessio publica, a Comissao F te de Licitag3o para apuragao
dos ltados obtidos nas propostas tcni dos Envelopes n® 01 — cenjunio
de informagdes e 03 — via ndo identificada, conf Ata da Reunigo da Subcomissao
Técnica & Planilhas Individuais de jagao, que a partir deste ato, torns-se parte

integrants da presente Ata Em ato continuo, procedsu-se & abertura dos envelopes n° 02
- proposta técnica — plano de comunicacao publicitaria - via identificada, para cotejo entre
as vias identificadas & ndo identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria para
identificagao de sua autoria, sendo elas submetidas a apreciacao das empresas licitantes

jadas no p e para yistas e fubricas do seu teor, Passando-se a fase
sequinte de verificacao das avaliagbes individuais e elaboragao da planiha geral, com as
pontuagbes atribuidas a cada um dos quesitos da proposta 1&micq,,maimm.a_-559ulr. 3
1. Primazia = 76,99 L

2°. Conteudo = 73,66
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ATA DE SESSAO PUBLICA REALIZADA
PARA APURACAO DO RESULTADO
GERAL DAS PROPOSTAS TECNICAS DA
CONCORRENCIA  N°®  002/2023 -
PROCESSO N° 1350/2023.

As 9:00 (nove) horas do dia 24 (vinte e quatro) de julho de 2023 (dois mil & vinte e trés)
reuniu-se na Rua Gettlio Vargas, n® 299, Centro, Guaraparl/ES, a Comissdp Permanente
de Licitagao da Camara Municipal de Guarapan, designada pela Portaria n® 8,197/2023,
composta dos seguintes membros: CLAUDICEIA DE SOUZA FRANCISCO FURTADO
(Presidente), PATRICIA DE ARRUDA PEREIRA (Secretaria), IVAN PIMENTEL MONTEIRO
{Membro), GUILHERME RIBEIRO DE OLIVEIRA (Membro) e JULIANA DO NASCIMENTO
(Membre), visando promover a sessdo publica de abertura do certame relativo &
Concorréncia n® 002/2023 — Processo Administrativo n® 1350/2023, cujo objeto & a
CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTAGAO DOS SERVIGCOS
DE PUBLICIDADE, EM ATENDIMENTO AS NECESSIDADES DA CAMARA MUNICIPAL
DE GUARAPARI, do tipo técnica e prego, de acordo com a Lel n® 12.232/2010 e Lei n°®
£.666/1003, Aberta a sessdo publica, a Comisséo Permanente de Licitagio para apuragao
dos resultados obtidos nas propostas técnicas contidas nos Envelopes n® 01 - conjunto de
informagdes & n° 03 ~ via ndo identificada, conforme Ala da Reunido da Subcomissao
Técnica e Pianithas Individuais de Avaliagdo, que a partir deste ato, tomam-se parte
integrante da presente Ala. Alo continuo, procedeu-se & abertura dos Envelopes n° 02 -
proposta técnica — plano de comunicagao publicitéria - via identificada, para cotejo entre as
vias identificadas e nao identificadas dos Planos de Comunicagdo Publicitara para
identificagdo de sua autoria, sendo elas submetidas a apreciacao das empresas licitantes
credenciadas no presente certame para vistas e rubricas do seu teor. Passando-se 3 fase
seguinte de verificacdo das avaliagoes individuale & elaboracdo da planilha geral, com as
pontuagtes atribuidas a cada um dos quesitos da proposta técnica, identificou-se a sequinte
ordem:

19 . Primazia com a campanha * Quando vocé participa, Guarapari se transforma® = 76,99
29 . Contetido com a campanha "Sua casa, sua voz, nossa dedicagao” = 76,16

39 . Arkus com a campanha *Mais perto de voce, para fazer acontecer” = 73,18

Nesse momento, abriu-se a oporlunidade para registro em ata de quaisquer consideragbes /"

Nesse sentido, vale citar a lei de regéncia e os termos do edital.

LEI 12.232/2010

Art. 60 A elaboragdo do instrumento convocatério das licitagdes
previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no
8.666, de 21 de junho de 1993, com excegdo das previstas nos
incisos | e Il do seu § 20, e as seguintes: [...]

Xll - sera vedada a aposigdo, a qualquer parte da via nao
identificada do plano de comunicagao publicitaria, de marca,
sinal ou palavra gue possibilite a identificacdo do seu propo-
nente antes abertura nvolucro de gue trata o § 20 do

art. 90 desta Lei:

XIll - sera vedada a aposig¢éo ao invélucro destinado as informa-
goes de que trata o art. 8o desta Lei, assim como dos documen-
tos nele contidos, de informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qual-
quer outro elemento que identifique a autoria do plano de comuni-
cacao publicitaria, em qualquer momento anterior a abertura dos
involucros de que trata o § 20 do art. 9o desta Lei;
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XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o dis-"\ %

"

posto nos incisos Xll e Xlll deste artigo e demais disposicoes
do instrumento convocatorio.

EDITAL CONCORRENCIA PUBLICA 002/2023

8.1.4. Sers vedada a aposicdo. a qualquer parte da via nédo identificada do
plano de comunicagéo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite
a identificacdo do seu proponente antes da abertura do invélucro identifica-
do.

8.1.5. Ser4 vedada a aposigdo ao invélucro destinado as info’rmagﬁes de que

trata o item 7, assim como dos documentos nele contidos, de informagdo, mar-
ca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do plano
de comunicacéo publicitaria. em qualquer momento anterior & abertura dos in-
vélucros identificados.

8.1.6. Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto neste
edital.

10.1.2. Os invélucros padronizados com a via ndo identificada do plano de co-
municacdo publicitaria, s6 seréo recebidos pela Comissdo Permanente de Lici-
tacdo se ndo apresentarem marca. sinal. etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar o licitante.

Vale esclarecer que a Lei 12.232/10 foi editada num contexto onde havia ne-
cessidade de garantir a lisura e imparcialidade nas licitagdes de publicidade e
propaganda, tendo sido norte da norma a manutencao da nao identificagéo das
propostas, a fim de evitar qualquer pratica irregular que vise a selegdo direcio-
nada de concorrentes.

O edital do presente certame cumpre a lei de regéncia, inclusive reiterando o
teor de transparéncia que a fundamenta, visando a nao identificagdo dos pla-
nos de comunicacdo publicitaria a todo custo e de qualquer forma, antes da
abertura do invélucro identificado.

No presente certame, por si so a possibilidade de identificagéo da proposta cria
duvida suficiente para macular a proposta da concorrente, que por isso deve
ser desclassificada, a fim de garantir a selegéo da melhor proposta para o ente
plblico, em respeito as diretrizes da lei e do edital, com a fundamental igualda-

de de condi¢des entre os licitantes e imparcialidade no julgamento das propos-
tas.

Entrementes, a identificagdo de uma proposta durante o julgamento técnico em
uma licitagdo é ferir de morte o principio da _impessoalidade, uma vez que ha
claramente reconhecimento da autoria da proposta, podendo pender ainda
para questoes atinentes aos principios da moralidade e probidade administrati-
va.

Apenas com a desclassificagao da referida concorrente sera garantida a lisura
no presente certame, uma vez que sua proposta como foi apresentada pode
facilmente ter a autoria identificada, tendo os membros da Comissdo Técnica
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Julgadora conhecimento da proponente antes da abertura do invélucro identifi-*

cado.

3. DA VANTAGEM INDEVIDA OBTIDA POR DESCUMPRIMENTO DO EDITAL
EM CRITERIOS OBJETIVOS DA APRESENTACAO DE PROPOSTA TECNI-
CA

3.1. DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Outra grave inconsisténcia identificada na proposta apresentada pela concor-
rente PRIMAZIA foi o descumprimento do edital em relagéo a apresentagéo da
proposta técnica. Isto porque, o edital estabeleceu que a proposta técnica de-
veria ser concisa, apresentada em forma de texto, com um maximo de 2
(duas) paginas para a estratégia de comunicagéo publicitaria e 2 (duas) pagi-
nas para a estratégia de midia e ndo midia, totalizando 6 (seis) paginas.
Sen3o vejamos os termos do edital:

8 ENVELOPE N° 02 “PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA"

Il. raciocinio basico, sob a forma de texto de, no maximo, 2 (duas) pagi-
nas, que apresentaré um diagnostico das necessidades de comunicagéo publi-
citaria da Cédmara Municipal de Guarapari, a compreensdo do proponente So-
bre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagéo a serem enfrentados;

Il. estratégia de comunicacéo publicitéria, sob a forma de texto de, no ma-
ximo, 2 (duas) paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagéo deseja-
das pela Camara de Guarapari.

[..]

IV. estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justifi-
caré a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia
de comunicagdo publicitéria por ela sugerida e em fungéo da verba disponivel
indicada no instrumento convocatério, apresentada sob a forma de textos de,
no méximo, 2 (duas) paginas, e ainda permitida a incluséo de tabelas, grafi-
cos, planilhas e quadro resumo que identificaré as pegas a serem veiculadas
ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insergbes e custos nominais de
produgéo e de veiculagéo.

Ocorre que a concorrente supracitada, PRIMAZIA, desrespeitou essa determi-
nagdo ao apresentar um total de 13 (treze) paginas, acima do dobro do limite
permitido, demonstrando flagrante inobservancia das regras editalicias.

Permitir que uma concorrente extrapole a quantidade de paginas exigida para
apresentacdo do que se refere as estratégias de comunicagéo é permitir que
uma concorrente tenha vantagem indevida.

E um desafio para as concorrentes garantir clareza e entendimento em um tex-
to resumido de duas paginas. Ao passo que no momento em que uma concor-
rente possui o dobro de paginas para se expressar, podera ser melhor compre-
endida e expor muito mais informagdes e nuances da sua estratégia e como

pretende realizafa campanha publiGitaia A0  CACHONRD DE ITAPEMIAIM . £S5
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Certamente uma concorrente com esses beneficios de mais paginas escritas
tera uma vantagem indevida sobre as demais. De modo que as regras estabe-
lecidas no edital visam garantir uma isonomia de tratamentos para um julga-
mento imparcial e equanime, devendo todas as concorrentes se aterem e vin-
cularem aos termos do edital, sob pena de desclassificagéo de suas propostas.

A lei geral de licitagdes é clara ao impor estes principios como fundamentais e
norteadores da contratagéo publica:

Lei 8.666/93

Art. 3® A licitagdo destina-se a garantir a observéncia do principio consti-
tucional da isonomia, a selecéo da proposta mais vantajosa para a adminis-
tracéo e a promogédo do desenvolvimento nacional sustentavel e sera proces-
sada e julgada em estrita conformidade com os principios basicos da legali-

i da moralidade, da igualdade, da publicidade, da

probidade administrativa, , do

julgamento objetivo e dos que lhes s&o correlatos.

Por essa razao, a proposta apresentada pela concorrente PRIMAZIA deve ser
desclassificada.

3.2. DA RELAGAO NOMINAL DE CLIENTES ATENDIDOS

Além disso, ha mais inconformidades com o edital. Especificamente no que diz
respeito a capacidade de atendimento, o edital requer que o licitante apresente,
em texto com extensio maxima de 10 (dez) paginas, uma relagdo nominal
dos principais clientes atendidos, acompanhada da especificagdo do perio-
do de atendimento.

Contudo, a empresa Primazia deixou de mencionar nominalmente seus cli-
entes atendidos, optando por anexar exclusivamente suas logomarcas.
Essa omissdo comprometeu a disponibilizagdo de informagdes relevantes
acerca dos clientes atendidos, o que é um fator crucial para a avaliagéo da
competéncia e da experiéncia da licitante em realizar servigos de publicidade.

CAMARS HUNICIPAL BE GUARARARI

EM 54 JUL 2023

PROTOCUGLO N°
J9al
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Novamente, o ndo cumprimento do edital garante a concorrente vantagem in-
devida, vez que apresenta trabalho técnico de elaboragao de logomarcas onde
nao deveria. Além de poder ser uma forma escusa de identificag@o da propos-
ta, ao passo que apresenta de forma Unica e totaimente diversa do previsto em
edital.

A preservagéo da imparcialidade e da isonomia no processo licitatério é de ex-
trema relevancia para garantir a selegdo da empresa mais qualificada e apta a
atender as necessidades da contratagdo em questdo. A ndo observéncia das
diretrizes estabelecidas coloca em risco a credibilidade do processo e
prejudica todos os licitantes que cumpriram rigorosamente as normas.

Notoriamente, esta ndo observagéo é suficiente, mais uma vez, para desclassi-
ficar a concorrente.

3.3 DO REPERTORIO

Quanto ao repertorio, o edital foi claro ao demandar que o licitante apresentas-
se duas campanhas produzidas e veiculadas por ele, cada uma limitada a 2
(duas) paginas, acompanhadas de pegas e respectivas memorias tecnicas.
Ainda, o concorrente deveria apontar a cada pega uma ficha técnica com iden-
tificacao do licitante, data de produgéo, periodo de veiculagéo e a indicacéo de,
ao menos, 2 (dois) veiculos que divulgaram cada campanha.

A empresa Primazia novamente n&o atendeu essas diretrizes ao apresentar as
campanhas "Instituto do Coragéo" e "Patricia Orlette".

Houve omissdo das midias requeridas (TV, radio, revista ou jornal) e a
apresentacao de trabalhos néo solicitados, o que constitui uma clara vio-
lagao das regras editalicias.

Esse descumprimento novamente pode garantir vantagem indevida a licitante,
além de mais uma vez poder ser caracterizado como forma de sua identifica-

céo, pois age de forma peculiar e tnica em contraponto ao estabelecido no edi-
tal.

Cabe ressaltar ainda, que em reflexo do que citamos na identificacdo da
proposta, no certame anterior onde apresentou a mesma proposta a em-
presa que ja havia sido alertada sobre essa irregularidade, conforme anexo
trecho de ata concorréncia 001/2023 https://www.cmg.es.gov.br/uploads/licitacao/
913-ata-de-sessao-publica-realizada-para-apuracao-do-resultado-geral-das-propostas-

tecnicas-1680271400.pdf , evidenciando sua ciéncia das diretrizes e sua reinci-

déncia nessa pratica, o que suscita dlvidas sobre sua conduta ética e capaci-
dade de cumprir as normas estabelecidas.

Além disso, a empresa Primazia nao incluiu as fichas técnicas de cada
servigo, o que também representa outra ndo conformidade com o edital. Essas
fichas técnicas contém informagdes essenciais, como os veiculos de divulga-

AV CRISTIANG DIAS LOPES . 92 . 2° ANDAR . GILBERTO MACHADO . CACHOEIRO DE ITAPEMIRIM . ES
78 3522.8521 , COMCONTEUDD.COM.BR . FB.COM/COMCONTELDO




¢ao utilizados, e a auséncia delas denota falta de preparo e desconhecimento *

Na fase seguinte, no julgamento das propostas do Envelope 01, a Subcomissado Técnica verificou
que a empresa licitante “Arkus Propaganda Ltda”, descumpriu o item 4.1.1, inciso |, do Edital,
que estabelece que a Capacidade de Atendimento deverd ser elaborada sob a forma de texto
de no maximo 10 (dez) paginas, tendo a licitante apresentado 28 (vinte e oito) paginas. Em
seguida, a Subcomissdo Técnica verificou que a empresa licitante “Primazia Agéncia de
Marketing LTDA” descumpriu o item 4.1.2, inciso Il, do Edital, que estabelece que, no Repertorio,
para cada campanha o licitante deverd apresentar uma pega para cada um dos seguintes meios:
TV, radio, revista ou jornal. O licitante, na campanha “Instituto do Coragdo”, ndo apresentou a
peca de spot e/ou jingle.

por parte da empresa em cumprir devidamente as exigéncias editalicias.

A preservacao da imparcialidade e da isonomia no processo licitatorio € de ex-
trema relevancia para garantir a selegdo da empresa mais qualificada e apta a
atender as necessidades da contratagdo em questdo. A nao observancia das
diretrizes estabelecidas coloca em risco a credibilidade do processo e
prejudica todos os licitantes que cumpriram rigorosamente as normas.

4. CONCLUSAO

Ao longo do desenvolvimento do processo licitatorio, foram constatadas incon-
sisténcias e irregularidades significativas na apresentagdo da empresa Prima-
zia, 0 que demanda uma avaliagdo minuciosa e imparcial de sua classificagéo
e das notas atribuidas.

Essas questdes suscitam preocupagdes legitimas em relagéo a lisura e a con-
formidade do certame com as normas juridicas e principios fundamentais que
regem o processo licitatério.

As irregularidades observadas violam diretrizes fundamentais previstas
na legislagdo de licitagdes e contratos (Lei n° 8.666/93 e Lei 12.232/10),
que visam garantir a igualdade de tratamento entre os licitantes e a sele-
¢do da proposta mais vantajosa para a Administracao Publica.

A pratica de apresentar a mesma campanha publicitaria que ja havia sido sub-
metida em certame anterior, por si s6, coloca em xeque a originalidade e a cria-
tividade exigidas no ambito de uma licitacao, prejudicando a competitividade e
comprometendo a escolha da proposta mais inovadora e qualificada.

Para além disso, a possibilidade de identificagdo da autoria da proposta ja de-
veria invalidar de plano a sua participagdo no certame. N&o ha justificativa, sob
qualquer prisma que se olhe, para permitir que uma campanha de autoria pu-
blica concorra num certame onde as propostas néo devem ser identificadas.
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Cabe a Comissdo Permanente de Licitagdo garantir a conformidade com as
normas e diretrizes estabelecidas no edital, promovendo a justiga, a lisura e a
transparéncia no processo licitatério, a fim de selecionar a proposta mais vanta-
josa e qualificada para atender as necessidades da Administragao Publica.

5. DOS PEDIDOS
Face a todo exposto, a RECORRENTE requer:

a) O recebimento do presente Recurso Administrativo, tendo em vista o pre-
enchimento de todos requisitos legais, em especial a tempestividade;

b) A intimagdo das demais concorrentes, para que, querendo, manifestem-se
no prazo legal sob os termos aqui apresentados;

¢) O conhecimento da matéria discutida nesse Recurso, para julga-la PRO-
CEDENTE na sua totalidade e, como consequéncia desclassificar a concor-
rente  PRIMAZIA AGENCIA DE MARKETING LTDA pela n3o observagio
dos termos do edital e das leis de regéncia.

Por fim, na hipotese de a decisédo recorrida nao ser alterada, requer o encami-
nhamento do recurso para autoridade superior, em conformidade com o §4°, do
art. 109, da lei n° 8666/93, observando-se ainda o disposto no §3° do mesmo
artigo.
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Contmﬁe/stéo de Marcas LTDA
Por seu sécio- inistrador Gustavo Coelho Fontana
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